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ในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมาผูบ้รโิภครุน่ใหม่ตดัสินใจซือ้หรือใชบ้ริการตามเนือ้หาจากผูม้ีอิทธิพลบนโซเชียลมีเดีย 

(Influencer) รวมถึงดา้นการเงินและการลงทุนดว้ย โดยมี Finfluencer ซึ่งเป็นผู้สรา้งเนือ้หาดา้นการเงินตั้งแต่

แบ่งปันความรูด้า้นการเงินทั่วไปจนถึงคาํแนะนาํหุน้เฉพาะเจาะจง ประสบการณส์่วนตวั การวิเคราะหต์ลาด และ

เคล็ดลับการลงทุนในรูปแบบท่ีเขา้ใจง่ายและเขา้ถึงไดม้ากขึน้ 0

1  และกลายเป็นหน่ึงในแรงขับเคลื่อนสาํคัญต่อ

ทศันคติและพฤติกรรมทางการเงินของผูบ้รโิภคยุคใหม่ 

สาํหรบัในประเทศไทย สาํนกังานคณะกรรมการกาํกบัหลกัทรพัยแ์ละตลาดหลกัทรพัย ์(สาํนกังาน ก.ล.ต.) 

ได้จัดทํางานวิจัย เรื่อง The Rise of Finfluencers: Mapping the Landscape on Thailand's Capital Market 

พบว่า Finfluencer ในต่างประเทศมีบทบาทสาํคัญต่อการตัดสินใจลงทุนของผู้ลงทุนมากขึน้ โดยข้อมูลจาก 

Financial Industry Regulatory Authority (FINRA) ศึกษาพบว่าในปี 2566 ผูล้งทุนรุ่นใหม่ (Gen Z) รอ้ยละ 37 

ในสหรัฐอเมริกา และรอ้ยละ 38 ในสหราชอาณาจักร รวมถึงจากผลสาํรวจของ Australian Securities and 

Investments Commission (ASIC) พบว่าในปี 2564 ผูล้งทุนรุ่นใหม่รอ้ยละ 64 ในออสเตรเลีย และจากงานวิจัย

ของ International Journal For Multidisciplinary Research (IJFMR) พบว่าในปี 2567 ผูล้งทนุรุน่ใหม่รอ้ยละ 50 

ในอินเดีย ใชข้อ้มลูจาก Finfluencer ประกอบการตดัสินใจลงทุนเช่นกนั และพบว่าตัง้แต่ปี 2564 หน่วยงานกาํกบั

ดแูลตลาดทนุของหลายประเทศต่างใหค้วามสาํคญักบั Finfluencer มากขึน้ โดยเริ่มจากทาํการศกึษาเพื่อใหเ้ขา้ใจ

พฤติกรรมของทัง้ผูล้งทนุและ Finfluencer เพื่อประกอบการวางแนวทางในการกาํกบัดแูลอย่างเหมาะสม 

 
1 ที่มา : รายงาน Finfluencers, IOSCO, May 2025 

 Highlight  

• ในช่วงไม่ก่ีปีท่ีผ่านมาอิทธิพลของ Finfluencer กลายเป็นหน่ึงในแรงขบัเคลื่อนสาํคัญต่อทัศนคติและ

พฤติกรรมทางการเงินของผูบ้ริโภคยุคใหม่ ส่งผลใหห้น่วยงานกาํกับดูแลทั่วโลกใหค้วามสาํคัญกับ

เนื ้อหาจาก Finfluencer โดยมีการศึกษา ออกคาํเตือนต่อสาธารณะ และกําหนดแนวปฏิบัติหรือ

กฎระเบียบเฉพาะพรอ้มทัง้เริ่มใชม้าตรการทางกฎหมายเมื่อพบการกระทาํท่ีไม่เหมาะสม 

• IOSCO ไดส้าํรวจสมาชิก พบว่า Finfluencer จาํนวนมากไม่คุน้เคยกับกรอบกาํกับดูแลดา้นการเงิน

และอาจดาํเนินงานนอกกรอบ รวมทัง้พบช่องโหว่ท่ีอาจมีอยู่ในกรอบกาํกับดูแลทางกฎหมายท่ีอาจ

เกิดขึน้ในเขตอาํนาจศาลของแต่ละแห่งท่ีแตกต่างกนั เช่น การกาํกบัดแูลขา้มเขตแดน เป็นตน้ 

• ดา้นประเทศไทยเพื่อใหผู้ป้ระกอบธุรกิจควบคุมดูแลกิจกรรมดว้ยความรบัผิดชอบ และผูล้งทุนไดร้บั

ขอ้มูลท่ีถูกตอ้งครบถว้น เป็นกลาง สาํนักงาน ก.ล.ต. ไดเ้ปิดรบัฟังความคิดเห็นต่อหลกัการปรบัปรุง

หลกัเกณฑก์ารโฆษณาของผูป้ระกอบธุรกิจไปเมื่อวนัที่ 10 ตลุาคม – 9 พฤศจิกายน 2568 ที่ผ่านมา 

• สมาคมบริษัทหลกัทรพัยไ์ทยไดใ้หค้วามเห็นเก่ียวกบัหลกัการปรบัปรุงหลกัเกณฑก์ารโฆษณา เช่น ไม่

ควรกาํหนดคุณสมบติัขัน้ตํ่าของผูจ้ดัทาํโฆษณาในลกัษณะเดียวกนักับบุคลากรในธุรกิจตลาดทุน ไม่

ควรมีผลยอ้นหลงัใหผู้ป้ระกอบธุรกิจตอ้งมีการดาํเนินการใด ๆ ที่มีภาระตน้ทนุค่าใชจ้่าย เป็นตน้ 

การกาํกับ Finfluencer ในต่างประเทศ และทศิทางการกาํหนดหลักเกณฑข์องไทย  
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จากแนวโนม้ดังกล่าว สอดคลอ้งกับผลสาํรวจของตลาดหลักทรพัยแ์ห่งประเทศไทย (SET) ในช่วงตน้ปี 

2568 พบว่าผูล้งทุน Gen Z รอ้ยละ 48.8 รบัขอ้มลูผ่านสื่อสาธารณะและ Social Media เป็นหลกั โดยมีเพียงรอ้ย

ละ 21.95 รบัขอ้มลูผ่านนกัวิเคราะหแ์ละท่ีปรกึษาการลงทุน อย่างไรก็ตามบทบาทท่ีขยายตวัของ Finfluencer แม้

จะสรา้งประโยชนส์่งเสริมใหผู้ล้งทุนเขา้ถึงความรูท้างดา้นการเงิน แต่ก็ทาํใหเ้กิดประเด็นท่ีตอ้งใหค้วามสาํคญั ทัง้

ในดา้นความถูกตอ้งของขอ้มลู ความน่าเชื่อถือของผูใ้หข้อ้มลู และความเสี่ยงจากการใหค้าํแนะนาํดา้นการลงทุน

โดยไม่ไดร้บัอนญุาต  
 

ภาพที ่1 : Gen-Z rely on Finfluencer when making investment decisions 

 
หมายเหต ุ: **Gen-Z gets investment info from Social Media and finflu 
ที่มา :* SET (2025 Social Media & Finflu), FINRA  (2023), ACIS (2021), and IJFMR (2024) and SEC 

 

 

 
 

ดว้ยบทบาทความสาํคญัของ Finfluencer ที่เพิ่มขึน้ หน่วยงานกาํกบัดแูลทั่วโลกจึงไดใ้หค้วามสาํคญักับ

เนือ้หาท่ีไดจ้าก Finfluencer โดยตัง้แต่ปี 2564 หลายประเทศไดเ้ริ่มทาํการศึกษาพฤติกรรมการติดตามและการ

ตดัสินใจท่ีเกิดจากการติดตาม Finfluencer รวมไปถึงขอ้ปฏิบติัของบริษัทต่าง ๆ ต่อ Finfluencer และไดเ้ริ่มมีการ

ออกคาํเตือนต่อสาธารณะ และกาํหนดแนวปฏิบติัหรือกฎระเบียบเฉพาะ พรอ้มทัง้เริ่มใชม้าตรการทางกฎหมาย

เมื่อพบการกระทาํท่ีไม่เหมาะสม  

ตวัอย่างเช่นประเทศสหรฐัอเมริกา สาํนกังาน ก.ล.ต. ของสหรฐัอเมริกา (US SEC) ไดอ้อกกฎเกณฑแ์ละ

แนวทางท่ีเขม้งวดเก่ียวกบั Finfluencer เพื่อควบคมุการใหค้าํแนะนาํทางการเงินและการส่งเสริมการลงทุนอย่าง

ถกูตอ้ง โปรง่ใส และไม่หลอกลวง โดยตวัอย่างท่ีสาํคญัไดแ้ก่ 

• US SEC กําหนดให้ Finfluencer ต้องปฏิบัติตามกฎหมายหลักทรัพย์ 1 2 เช่น  หากเข้าข่าย 

Investment Adviser3 หา้มเผยแพร่คาํแนะนาํทางการเงินโดยไม่มีใบอนุญาต หรือตอ้งมีการเปิดเผย

ขอ้มลูเก่ียวกบัผลประโยชนท่ี์ไดร้บัจากการแนะนาํตาม Section 17(b) ของ Securities Act  

 
2 ที่มา : https://www.sec.gov/files/approved-finfluencer-recommendations-20241210.pdf  
3 All three elements: (1) receiving compensation; (2) being engaged in the business; and (3) providing advice about securities, must be 
met for a person to be an investment adviser under the Advisers Act. 

หน่วยงานกาํกับดูแลท่ัวโลกให้ความสาํคญักับเนือ้หาจาก Finfluencer โดยมีการศึกษา ออกคาํเตือน
ต่อสาธารณะ และกาํหนดแนวปฏิบัติหรือกฎระเบียบเฉพาะพร้อมทั้งเร่ิมใช้มาตรการทางกฎหมาย
เมื่อพบการกระทาํทีไ่ม่เหมาะสม 

https://www.sec.gov/files/approved-finfluencer-recommendations-20241210.pdf
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• US SEC ยงัเนน้การตรวจสอบการใชโ้ซเชียลมีเดียในการทาํตลาดเพื่อป้องกนัการหลอกลวง เช่น การ

ป่ันราคาหุน้ (Pump and dump) และเขม้งวดกบัการเปิดเผยขอ้มลูความขดัแยง้ทางผลประโยชนข์อง 

Finfluencer รวมถึงการแนะนาํให ้Finfluencer ตอ้งมีการเปิดเผยขอ้มลูเก่ียวกบัการไดร้บัค่าตอบแทน 

สถานะทางกฎหมายในการให้คําปรึกษาทางการเงิน และระบุชัดเจนว่าเป็นคําแนะนําทั่ วไป 

(Impersonal advice) ท่ีไม่ไดป้รกึษาแบบเฉพาะบคุคล  

• การเขม้งวดในการหา้ม Finfluencer มีส่วนร่วมในการโฆษณาสินทรพัยดิ์จิทัลในบางกรณีโดยเฉพาะ

ในกรณีท่ีเก่ียวขอ้งกับผลิตภัณฑท่ี์ไม่ไดร้บัอนุญาตจาก US SEC การบังคับใชก้ฎนีม้ีทั้งการปรบัเงิน 

การยับยัง้การกระทาํ และดาํเนินคดีตามกฎหมายเพื่อรกัษาความน่าเชื่อถือและความปลอดภัยของ

ตลาดทนุ  

• US SEC ทาํงานร่วมกับหน่วยงานกาํกับดูแลอ่ืน ๆ เพื่อเสริมสรา้งความรบัผิดชอบของ Finfluencer 

ผ่านการให้คาํแนะนําและการอบรม รวมถึงการแนะนําให้บริษัทหลักทรพัย์ท่ีใช้ Finfluencer เป็น

ช่องทางสื่อสารลงทุน ตอ้งมีการควบคุมดูแลและตรวจสอบเนือ้หาก่อนเผยแพร่ เพื่อใหส้อดคลอ้งกับ

กฎเกณฑข์อง FINRA และ US SEC  

ขณะท่ีในประเทศอ่ืนๆ เช่น ออสเตรเลีย อินเดีย อังกฤษ และจีน ไดม้ีการออกกฎหมาย และแนวปฏิบติัท่ี

เก่ียวขอ้งเช่นกนั สรุปไดต้ามภาพท่ี 2 ดงันี ้
 

ภาพที ่2 Regulatory / Guidance by financial market regulators 

 
ที่มา : สาํนกังาน ก.ล.ต. และ digitalpolicyalert.org4 รวบรวมโดย ASCO 

 

 
4 ทีม่า : https://digitalpolicyalert.org/event/30289-cyberspace-administration-of-china-issued-ruling-in-its-investigation-into-websites-promoting-
overseas-virtual-currency-platforms  

https://digitalpolicyalert.org/event/30289-cyberspace-administration-of-china-issued-ruling-in-its-investigation-into-websites-promoting-overseas-virtual-currency-platforms
https://digitalpolicyalert.org/event/30289-cyberspace-administration-of-china-issued-ruling-in-its-investigation-into-websites-promoting-overseas-virtual-currency-platforms
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ทาง International Organization of Securities Commissions (IOSCO)5 ซึ่งเป็นองคก์รระหว่างประเทศ

ว่าด้วยคณะกรรมการกํากับหลักทรพัย์ ได้เผยแพร่ผลการสาํรวจกลุ่มสมาชิกด้านหน่วยงานกาํกับดูแลด้าน

หลกัทรพัย ์34 แห่งทั่วโลก เมื่อเดือนพฤษภาคม 2568 ผ่านภูมิทศันท่ี์เปลี่ยนแปลงของ Finfluencer ประโยชนแ์ละ

ความเสี่ยงท่ีอาจเกิดขึน้ และการตอบสนองด้านกฎระเบียบในปัจจุบันในแต่ละเขตอํานาจศาล ซึ่งพบว่า 

Finfluencer จาํนวนมากท่ีไม่คุน้เคยกับกรอบกาํกับดูแลดา้นการเงินแบบดัง้เดิมและอาจดาํเนินงานนอกกรอบ

ดังกล่าว ไม่ว่าจะเป็นการไม่ปฏิบัติตามกฎหมายหลกัทรพัย ์หรือเพราะกรอบกาํกับดูแลเหล่านัน้ไม่ครอบคลุม

กิจกรรมของพวกเขา ซึ่งก่อใหเ้กิดความทา้ทายดา้นการบงัคบัใชแ้ละการกาํกบัดแูล  

รวมทัง้หน่วยงานกาํกบัดแูลดา้นหลกัทรพัยท่ี์ไดเ้ขา้ร่วมตอบแบบสาํรวจมีมมุมองท่ีแตกต่างกนั โดยไดร้ะบุ

ช่องโหว่ท่ีอาจมีอยู่ในกรอบกาํกับดูแลทางกฎหมายท่ีอาจเกิดขึน้ในเขตอาํนาจศาลของแต่ละแห่ง (ภาพท่ี 3) 

โดยเฉพาะอย่างย่ิงสาํหรบับคุคลท่ีไม่ไดขึ้น้ทะเบียนซึ่งมีอิทธิพลต่อผูล้งทนุรายย่อย โดยไม่มีคณุสมบติัวิชาชีพหรือ

การกาํกบัดแูลที่จาํเป็นเหมือนผูใ้หค้าํปรกึษาการลงทุนท่ีไดร้บัอนุญาต นอกจากนี ้การเขา้ถึงโซเชียลมีเดียยงัส่งผล

ใหเ้กิดปัญหาในการกาํกับดูแลและการบงัคับใชท้ี่แตกต่างกันตามเขตอาํนาจศาล ซึ่งจาํเป็นตอ้งมีความร่วมมือ

ระหว่างประเทศมากขึน้ระหว่างหน่วยงานกาํกบัดแูลดา้นหลกัทรพัย ์ 
 

ภาพที ่3 ตัวอย่างช่องว่างทางกฎหมายทีส่าํคัญซึ่งอาจเกิดขึน้ 

ที่มา : IOSCO รวบรวมโดย ASCO  

 

 
5 ทีม่า : https://www.iosco.org/library/pubdocs/pdf/IOSCOPD795.pdf  

IOSCO ได้สํารวจสมาชิก พบว่า Finfluencer จํานวนมากไม่คุ้นเคยกับกรอบกาํกับดูแลด้านการเงิน
และอาจดาํเนินงานนอกกรอบ รวมทัง้พบช่องโหว่ที่อาจมีอยู่ในกรอบกาํกับดูแลทางกฎหมายที่อาจ
เกิดขึน้ในเขตอาํนาจศาลของแต่ละแห่งทีแ่ตกต่างกัน เช่น การกาํกับดูแลข้ามเขตแดน เป็นต้น 

https://www.iosco.org/library/pubdocs/pdf/IOSCOPD795.pdf
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แมบ้างประเด็นเหล่านีจ้ะอยู่นอกเหนือขอบเขตการกาํกับดูแลทางการเงินแบบดั้งเดิม แต่ก็สะทอ้นถึง

ความจาํเป็นที่หน่วยงานกาํกบัดแูลในหลายประเทศ ตอ้งปรบัปรุงกรอบกฎหมายและแนวทางการกาํกบัดแูลใหท้นั

ต่อพฤติกรรมและรูปแบบธุรกิจใหม่  ๆ ของ Finfluencer ดังนั้น  เพื่ อรับมือกับความท้าทายท่ีเกิดขึ ้นจาก 

Finfluencers รายงานของ IOSCO ไดเ้สนอแนวทางปฏิบติัท่ีดี (ภาพท่ี 4) สาํหรบัหน่วยงานกาํกบัดูแลหลกัทรพัย ์

ตวักลางในตลาด และ Finfluencer โดยมีเป้าหมายเพื่อส่งเสริมสภาพแวดลอ้มท่ีโปร่งใสและมีความรบัผิดชอบใน

การดาํเนินกิจกรรมของ Finfluencer ใหเ้ป็นไปตามกฎระเบียบเก่ียวกบัหลกัทรพัย ์รวมถึงมาตรการปกปอ้งผูล้งทนุ 
 

ภาพที ่4 แนวทางปฏิบัตสิาํคัญที ่IOSCO เสนอ 

 
ที่มา : IOSCO รวบรวมโดย ASCO 

 

 

 
 

 

สาํหรบัในประเทศไทย ทางสาํนักงาน ก.ล.ต. ไดม้ีการวิเคราะหช์่องว่างการกาํกับดูแล (Gap analysis) 

พบว่าปัจจบุนัหลกัเกณฑก์ารกาํกบัดแูลการโฆษณาของผูป้ระกอบธุรกิจหลกัทรพัยแ์ละผูป้ระกอบธุรกิจสญัญาซือ้

ขายลว่งหนา้ (ผูป้ระกอบธุรกิจ) กาํหนดหลกัการกาํกับดแูล (Principles) ท่ีมุ่งเนน้ใหผู้ล้งทุนไดร้บัรูข้อ้มูลเก่ียวกับ

ผลิตภณัฑห์รือบริการในตลาดทนุอย่างถูกตอ้ง โดยไมช่ีน้าํหรือรบัประกนัผลตอบแทนที่จะไดร้บัจากการลงทุน และ

ขอ้มลูดงักลา่วตอ้งไมม่ีลกัษณะเป็นเท็จเกินความจรงิ บิดเบือน ปิดบงั ทาํใหส้าํคญัผิด หรือเร่งรดัใหม้ีการตดัสินใจ

ใชบ้รกิารหรือตดัสินใจลงทนุ มีการเปิดเผยความเสี่ยง มีการใชข้อ้มลูจากแหลง่ที่น่าเชื่อถือและเป็นปัจจบุนั รวมทัง้

ใหผู้ป้ระกอบธุรกิจกาํกับดูแลผูจ้ัดทาํโฆษณาใหป้ฏิบัติตามหลักการดังกล่าวดว้ย อย่างไรก็ดีหลกัเกณฑ์ยังไม่

ครอบคลมุการกาํกบัดแูลในบางเรื่อง และยงัไม่รองรบัการโฆษณาในรูปแบบใหม่ ๆ ที่พฒันาไปตามพฤติกรรมของ

ผูล้งทุน ส่งผลให้ยังอาจเกิดความเสี่ยง เช่น การควบคุมการใช ้Finfluencer ท่ีไม่ทั่วถึง เผยแพร่เนือ้หาท่ีทาํให้

เขา้ใจผิด ไมเ่ปิดเผย COI เป็นตน้ (ภาพท่ี 5) 

เพ่ือให้ผู้ประกอบธุรกิจควบคุมดูแลกิจกรรมด้วยความรับผิดชอบ และผู้ลงทุนได้รับข้อมูลที่ถูกต้อง
ครบถ้วน เป็นกลาง สาํนักงาน ก.ล.ต. ได้เปิดรับฟังความคิดเหน็ต่อหลักการปรับปรุงหลักเกณฑก์าร
โฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจไปเมื่อวันที ่10 ตุลาคม – 9 พฤศจิกายน 2568 ทีผ่่านมา  
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ภาพที ่5 วิเคราะหส์ภาพปัญหา (Gap analysis) Journey การจัดทาํและเผยแพร่โฆษณา 

 
ที่มา : สาํนกังาน ก.ล.ต.  
 

เพื่อให้ผูป้ระกอบธุรกิจควบคุมดูแลกิจกรรมทางช่องทางออฟไลน์และออนไลน์ด้วยความรับผิดชอบ 

สอดคลอ้งกับหลกัการประกอบธุรกิจอย่างรบัผิดชอบ (Responsible business) และผูล้งทุนไดร้บัขอ้มูลท่ีถูกตอ้ง

ครบถ้วน เป็นกลาง นําไปสู่การตัดสินใจลงทุนท่ีเหมาะสม (Well-informed decision making) ทางสาํนักงาน 

ก.ล.ต. จึงไดเ้ปิดรบัฟังความคิดเห็นต่อหลกัการปรบัปรุงหลกัเกณฑก์ารโฆษณาของผูป้ระกอบธุรกิจไปเมื่อวนัท่ี 10 

ตุลาคม – 9 พฤศจิกายน 2568 ท่ีผ่านมา ซึ่งมีหลักการโดยสรุป 5 หลกัการท่ีสาํคัญ อาทิ การคัดเลือกผูจ้ัดทาํ

โฆษณา การจัดใหม้ีขอ้ตกลงระหว่างผูป้ระกอบธุรกิจกับผูจ้ดัทาํโฆษณา การกาํกับดูแลการโฆษณา การเปิดเผย

ขอ้มลู การมีผลใชบ้งัคบัและบทเฉพาะกาล (ภาพท่ี 6) 
 

ภาพที ่6 สรุปหลักการปรับปรุงหลักเกณฑก์ารโฆษณาของผู้ประกอบธุรกิจ 
 

 
ที่มา : สาํนกังาน ก.ล.ต. รงบรวมโดย ASCO  
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ทั้งนี ้ในช่วงที่ผ่านมาบริษัทหลักทรัพย์ (บล.) หลายแห่งได้หันมาใช้บริการ Finfluencer มากขึน้ ทาง

สมาคมบริษัทหลกัทรพัยไ์ทยตระหนกัในประเด็นการกาํกบัดแูลท่ีเก่ียวขอ้งกบั Finfluencer รวมทัง้ไดใ้หค้วามเห็น

เก่ียวกบัหลกัการปรบัปรุงหลกัเกณฑก์ารโฆษณา ท่ีทางสาํนกังาน ก.ล.ต. ไดเ้ปิดรบัฟังไปก่อนหนา้ ดงันี ้

1. การคัดเลือกผู้จัดทาํโฆษณา 

ไม่ควรกาํหนดคณุสมบติัขัน้ตํ่าของผูจ้ดัทาํโฆษณาในลกัษณะเดียวกนักบับุคลากรในธุรกิจตลาดทุน โดย

ควรกาํหนดเป็นหลกัการใหผู้ป้ระกอบธุรกิจมีหลกัเกณฑแ์ละกระบวนการที่ใชค้วามระมดัระวงัรอบคอบใน

การคัดเลือกผูจ้ัดทาํโฆษณาท่ีมีความพรอ้มและน่าเชื่อถือ เพื่อใหส้อดคลอ้งกับลกัษณะการใชบ้ริการท่ี

เป็นงานใหก้ารสนับสนุนการประกอบธุรกิจหลกั เพื่อไม่ใหเ้กิดภาระในการตรวจสอบท่ีเกินความจาํเป็น 

เน่ืองจากมีการกาํหนดหลกัเกณฑใ์หผู้ป้ระกอบธุรกิจตอ้งกาํกับดูแลผูจ้ดัทาํโฆษณาและอนุมติัเนือ้หาอยู่

แลว้ 

2. การมีผลใช้บังคับและบทเฉพาะกาล 

การกาํหนดหลกัเกณฑไ์ม่ควรมีผลยอ้นหลงัใหผู้ป้ระกอบธุรกิจตอ้งมีการดาํเนินการใด ๆ ท่ีมีภาระตน้ทุน

ค่าใช้จ่าย โดยควรยกเลิกการกาํหนดบทเฉพาะกาลสาํหรบัผูป้ระกอบธุรกิจท่ีไดด้าํเนินการว่าจา้ง ทาํ

ขอ้ตกลง หรือลงนามสญัญา ในการจดัทาํโฆษณากบัผูจ้ดัทาํโฆษณาไปแลว้ เพื่อลดผลกระทบและภาระ

ในการติดตามตรวจสอบใหเ้ป็นไปตามหลักเกณฑ ์รวมถึงตน้ทุนค่าใชจ้่ายท่ีอาจเกิดขึน้ของผูป้ระกอบ

ธุรกิจ 

3. ความชัดเจนของนิยาม 

ควรกาํหนดนิยามและขอบเขตของโฆษณาที่ผูป้ระกอบธุรกิจที่เขา้ข่ายตอ้งปฏิบติัตามหลกัเกณฑท์ี่กาํหนด

นีใ้หม้ีความชัดเจนย่ิงขึน้ อาทิ กรณีที่ บล. จดัทาํ Content ให ้Finfluencer เป็นผูเ้ผยแพร่ รวมถึงโฆษณา

ในรูปแบบที่เห็นไดช้ดัแจง้อยู่แลว้ว่าเป็นการโฆษณา เป็นตน้ 

4. กลไกการกาํกับดูแล Finfluencer โดยตรง 

ควรพิจารณาใหม้ีกลไกการกาํกับดูแล Finfluencer โดยตรง เช่นเดียวกับแนวทางของต่างประเทศ แทน

การกาํกับผ่านผูป้ระกอบธุรกิจตัวกลาง เพื่อประสิทธิภาพในการกาํกับดูแลและตรงต่อวัตถุประสงค์ท่ี

ตอ้งการใหผู้ล้งทุนไดร้บัขอ้มลูท่ีถูกตอ้งครบถว้น เป็นกลาง นาํไปสู่การตัดสินใจลงทุนท่ีเหมาะสม (Well-

informed Decision Making) 

ทัง้นีปั้จจุบนัทางสาํนกังานก.ล.ต. ไดปิ้ดรบัฟังความคิดเห็นและอยู่ระหว่างพิจารณาปรบัปรุงหลกัเกณฑ์

ดงักล่าวเพื่อใหผู้ป้ระกอบธุรกิจควบคมุดแูลกิจกรรมทางช่องทางออฟไลนแ์ละออนไลนอ์ย่างเหมาะสม โดยคาดว่า

หลกัเกณฑจ์ะมีผลใชบ้งัคบัภายในไตรมาส 1/2569Ω  

สมาคมบริษัทหลักทรัพยไ์ทยได้ให้ความเห็นเกี่ยวกับหลักการปรับปรุงหลักเกณฑก์ารโฆษณา เช่น 
ไม่ควรกาํหนดคุณสมบัติขั้นตํ่าของผู้จัดทาํโฆษณาในลักษณะเดียวกันกับบุคลากรในธุรกิจตลาดทุน 
ไม่ควรมีผลย้อนหลังให้ผู้ประกอบธุรกิจต้องมีการดาํเนินการใด ๆ ทีม่ีภาระต้นทุนค่าใช้จ่าย เป็นต้น 



Capital Markets Note    
By ASCO 
 

8 | P a g e  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Disclaimer: 
เอกสารนี้จัดทําขึ้นโดยสมาคมบริษัทหลักทรัพย์ไทยเพื่อเผยแพร่ข้อมูลและเพื่อการศึกษาเท่าน้ัน ซ่ีงจัดทําขึ้นจาก

แหล่งข้อมูลต่างๆ ที่น่าเชื่อถือ โดยข้อมูลดังกล่าวเป็นเพียงข้อมูล ณ วันที่ปรากฏในเอกสารนี้เท่าน้ัน จึงอาจเปลี่ยนแปลง

ได้ภายหลังวันดังกล่าว หรือเม่ือข้อมูลที่เกี่ยวข้องมีการเปลี่ยนแปลง ทั้งนี้ สมาคมมิได้ยืนยัน ตรวจสอบ หรือรับรองความ

สมบูรณ์ ความถูกต้องครบถ้วน ทันกาลทันเวลาของข้อมูลดังกล่าวแต่อย่างใด สมาคมไม่รับผิดต่อบุคคลใดๆจากการ

เรียกร้องใดๆ ไม่ว่าในทางสัญญา ในการทาํละเมิด รวมถึงความประมาท หรือเหตุอื่นใด ที่เกิดจาก การตัดสินใจ หรือการ

กระทาํใดๆ ทีเ่กิดจากความเชื่อถือในเอกสารดังกล่าว หรือในความเสียหาย ความสูญหาย ค่าสินไหมทดแทน หรือความรับ

ผิดใดๆ รวมถึงการสูญหายของข้อมูลหรือผลประโยชน ์ถึงแม้ว่าสมาคมจะได้รับแจ้งว่าอาจจะเกิดความเสียหายดังกล่าวขึน้

ได้ก็ตาม 


